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Введение

Прибыль,  важнейшая экономическая категория   получила новое содержание в условиях современного экономического развития страны, формирования реальной самостоятельности субъектов хозяйствования. Являясь главной движущей силой рыночной экономики, она обеспечивает интересы государства, собственников и персонала предприятия.

Поэтому одной из актуальных задач современного этапа является овладение руководителями и финансовыми менеджерами современными методами эффективного управления формированием, распределением и использованием прибыли предприятия. Существенно растет и ответственность за своевременность и качество принимаемых решений. Повышается роль маркетинговых исследований, позволяющих изучать динамику потребностей на рынке товаров и услуг.
Объект исследования: ОАО «Мир красок».

Предмет исследования: процесс управления прибылью на предприятии.
Целью курсовой работы является анализ и выявление резервов роста прибыли как основы устойчивого роста капитала предприятия (ОАО «Мир красок»). 
Задачами написания работы являются: рассмотреть нормативно-экономические основы формирования и использования прибыли коммерческих предприятий; раскрыть понятие, содержание и структуру механизма управления прибылью; провести анализ прибыли ОАО «Мир красок»; использовать возможности финансового и операционного рычагов для максимизации прибыли; выделить резервы роста прибыли ООО «Мир красок».
Теоретической основой работы послужили труды зарубежных, российских ученых, законодательные, нормативные акты Российской Федерации по данному вопросу.
1. Теоретические аспекты управления прибылью предприятия

1.1. Нормативно-экономические основы формирования и использования    прибыли

Прибыль  предприятия  является  важнейшей  экономической категорией  и основной целью   деятельности    любой    коммерческой    организации. Как экономическая категория прибыль отражает чистый доход, созданный в сфере материального производства в процессе предпринимательской деятельности.
Экономическая сущность прибыли - это одна из сложных и дис​куссионных проблем в современной экономической теории.
С экономической точки зрения прибыль - это разность между денежными поступлениями и денежными выплатами. С хозяйствен​ной точки зрения прибыль - это разность между имущественным состоянием предприятия на конец и начало отчетного периода.
В форме № 2 присутствуют следующие виды прибыли:

- валовая прибыль (разница между выручкой от продажи товаров и себестоимостью проданных товаров);

- прибыль от продаж (валовая прибыль за минусом коммерческих и управленческих расходов);

- прибыль до налогообложения (валовая прибыль, скорректированная на операционные и внереализационные доходы и расходы);

- чистая прибыль (прибыль до налогообложения за минусом отложенных налоговых активов, отложенных налоговых обязательств и текущего налога на прибыль). [5, c. 86]

Выручка принимается в расчет без налога на добавленную стоимость и акцизов, которые, являясь косвенными налогами, поступают в бюджет. Из выручки также исключается сумма наценок (скидок), поступающая торговым и снабженческо-сбытовым предприятием участвующим в сбыте продукции.
Прибыль от выполнения работ и оказания услуг рассчитывается аналогично прибыли от реализации продукции. Формирование выручки тесно связано с особенностями выполняемых работ и услуг и применяемыми формами расчетов.
Прибыль (убыток) от реализации основных средств, их прочего выбытия, реализации иного имущества предприятия - это финансовый результат, не связанный с основными видами деятельности предприятия. Он отражает прибыли (убытки) от прочей реализации, к которой относится продажа на сторону различных видов имущества, числящегося на балансе предприятия. 

Финансовые результаты от внереализационных операций - это прибыль или убыток по операциях различного характера, не относящимся к основной деятельности предприятия и не связанным с реализацией продукции, основных средств, иного имущества предприятия.
Прибыль образуется в результате реализации продукции. Ее величина определяется как разница между выручкой от реализации продукции (работ, услуг) без налога на добавленную стоимость и акцизами и затратами на производство и реализации, включаемыми в себестоимость продукции (работ, услуг). Общая масса получаемой прибыли зависит, с оной стороны, от объема продаж и уровня цен, устанавливаемых на продукцию, а с другой - от того, насколько уровень издержек производства соответствует общественно необходимым затратам. [11, c. 20]

Форма 2 «Отчет о прибылях и убытках» совместно с балансом является основой для разработки и реализации управленческих решений, так как она аккумулирует экономическую информацию о состоянии управляемого  объекта и его окружения, выполнении управляющих команд и выходных обобщающих результатах.

 Две формы – бухгалтерский баланс и отчет о прибылях и убытках – являются основными формами отчетности, обязательно присутствующими по сути своей в периодической отчетности, поскольку именно они отражают имущественное и финансовое положение предприятия на отчетную дату, а также достигнутые им в отчетном периоде финансовые результаты. Помимо них, в периодическую отчетность могут включаться и другие формы, фактически играющие вспомогательную роль, поскольку они содержат расшифровки и аналитические дополнения к отдельным статьям баланса и отчета о прибылях и убытках. Количество и структура дополнительных форм постоянно колеблются в зависимости от решений Министерства финансов Российской Федерации в области бухгалтерского учета, их форматы устанавливаются также в централизованном порядке.

 Первое - объем продаж - зависит от эффективности осуществления коммерческой работы: от умения создавать выгодные условия для реализации своей продукции, т.е. проводить маркетинг, организовать рекламу, сбыт, сформировать ценовую и товарную политики и т.д.
Второе - уровень издержек производства - зависит от эффективности организации производства и труда, выбранной технологии, технической оснащенности предприятия.
Из выручки от реализации продукции (работ, услуг) предприятия возмещаются производственные затраты на израсходованные материальные ценности, формируется амортизационный фонд в соответствии с нормами амортизационных отчислений.
Валовой доход предприятия представляет собой форму чистой продукции предприятия, включает в себя оплату труда и прибыль. 
В условиях рыночных отношений предприятие должно стремиться если не к получению максимальной прибыли, то по крайней мере к тому объему прибыли, который позволял бы ему не только прочно удерживать свои позиции на рынке сбыта своих товаров и оказания слуг, но и обеспечивать динамичное развитие его производства в условиях конкуренции. [12, c. 40]
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Рисунок 1 - Формирование чистой прибыли

В конечном итоге это предполагает знание источников формирования прибыли и нахождение методов по лучшему их использованию.
Оставшаяся после уплаты налогов часть представляет собой остаточную прибыль (или чистую прибыль), которая полностью поступает в распоряжение предприятие. Она направляется на оплату труда и материальное поощрение, на прирост оборотных средств, капитальных вложений, социальное развитие путем образования соответствующих фондов; развития науки и техники, социального развития, материального поощрения.
Объектом распределения является балансовая прибыль предприятия. Под ее распределением понимается направление прибыли в бюджет и по статьям использования на предприятии. Законодательно распределение прибыли регулируется в той ее части, которая поступает в бюджеты разных уровней в виде налогов и других обязательных платежей. Определение направлений расходования прибыли, остающейся в распоряжении предприятия, структуры статей ее использования находится в компетенции предприятия. [9, c. 15]
Принципы распределения прибыли можно сформулировать следующим образом:
- прибыль, получаемая предприятием в результате производственно-хозяйственной и финансовой деятельности, распределяется между государством и предприятием как хозяйствующим субъектом; 
- прибыль для государства поступает в соответствующие бюджеты в виде налогов и сборов, ставки которых не могут быть произвольно изменены. Состав и ставки налогов, порядок их исчисления и взносов в бюджет устанавливается законодательно. 

Прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, в первую очередь    направляется    на   накопление,    обеспечивающее    его   дальнейшее развитие, и только в остальной части - на потребление. 
Распределение чистой прибыли - одно из направлений внутрифирменного планирования, значение которого в условиях рыночной экономики возрастает. Порядок распределения и использования прибыли на предприятии фиксируется в уставе предприятия и определяется положением, которое разрабатывается соответствующими подразделениями экономических служб и утверждается руководящим органом предприятия. В соответствии с уставом, предприятия могут составлять сметы расходов, финансируемых из прибыли, либо образовывать фонды специального назначения: фонды накопления (фонд развития производства или фонд производственного и научно-технического развития, фонд социального развития) и фонды потребления (фонд материального поощрения).
1.2. Понятие, содержание и структура механизма управления прибылью

Финансовый механизм предприятий - это система управления финансами предприятия, предназначенная для организации взаимодействия финансовых отношений и фондов денежных средств с целью эффективного их воздействия на конечные результаты производства, устанавливаемая государством в соответствии с требованиями экономических законов.

Финансовый механизм предприятий должен способствовать наиболее полной и эффективной реализации финансами своих функций их взаимодействию. Прежде всего с помощью механизма управления финансами предприятий достигается обеспеченность их необходимыми денежными средствами. 
Финансовый механизм состоит из двух подсистем: управляющей и управляемой.

Управляющей подсистемой финансового менеджмента (то есть субъектом управления)  является финансовая служба, ее отделы и финансовые тендеры. В качестве основного объекта управления в финансовом менеджменте выступает денежный оборот предприятия, как непрерывный поток денежных выплат и поступлений, проходящий через расчетный и др. счета предприятия. Управлять денежным оборотом – это значит предвидеть его возможные состояния в ближайшей и отдаленной перспективе, уметь определить объем и интенсивность поступлений и расходование денежных средств. [13, c. 36]

Финансовый механизм предприятия – это система управления финансовыми отношениями через финансовые рычаги с помощью финансовых методов.

Элементами финансового механизма выступают: финансовые отношения, финансовые рычаги, финансовые методы, правовое, информационное, методическое обеспечение финансового управления.

Финансовые рычаги – это набор финансовых показателей, через  которые управляющая система может оказывать воздействие на ход деятельности предприятия. Они включают: прибыль, доход, финансовые санкции, дивиденды, проценты, налоги и т.д.

Финансовые методы – финансовый учет, финансовый анализ, финансовое планирование, финансовое регулирование, контроль.

Основу информационного обеспечения составляет любая информация финансового характера (финансовая отчетность, сообщение финансовых органов, информация кредитных организаций, информация товарных, фондовых, валютных и др. бирж и т.п.).

Техническое обеспечение - сети ЭВМ функционально-прикладные программы. 
Функционирование любой системы финансового управления осуществляется в рамках  действующего правового обеспечения.

При рассмотрении вопросов управления прибылью особое внимание следует уделить анализу безубыточности и целевому планированию прибыли.

Практическая ценность анализа безубыточности и целевого планирования прибыли состоит в том, что этот подход позволяет 

- оценить сравнительную прибыльность отдельных видов продукции, что дает основания для выбора оптимального портфеля продукции, 

- установить запас «прочности» предприятия в его текущем состоянии и спланировать объем реализации продукции, который обеспечивает желаемое значение прибыли.

Как показывает практика, наиболее эффективны те предприятия, которые обеспечивают загрузку производственных мощностей на уровне близком к уровню полной мощности. Однако несмотря на это предприятия могут быть убыточными. Причин для этого может быть очень много, например, задержки в реализации, дефицит комплектующих элементов, плохое качество сырья, недостаточный объем рынка, плохое качество продукции, ценовая система и т. д. 

Если предприятие функционирует на более низком уровне использования производственных мощностей, то есть выпускает продукции существенно меньше по сравнению с полной производительностью, доходы зачастую не могут покрыть все издержки. Когда уровень использования производственных мощностей возрастает, то можно надеяться, что будет достигнута ситуация, когда общие доходы будут равны общим издержкам. В этой точке нет ни прибыли, ни убытков. Такая ситуация называется ситуацией безубыточности. Таким образом, мы подходим к понятию безубыточности. 

Анализ безубыточности или анализ издержек, прибыли и объема производства (CVP-анализ), как его иногда называют - это аналитический подход к изучению взаимосвязи между издержками и доходам при различных уровнях производства. [14, c. 80]

В процессе проведения анализа безубыточности в его стандартном (классическом варианте) принимаются следующие допущения. 
1. Используется классификация издержек по характеру их поведения при изменении объема реализации готовой продукции. Издержки подразделяются на постоянные и переменные. 
2. Предполагается, что вся произведенная продукция будет продана в течение планового периода времени. 
3. В качестве критерия для анализа принимается прибыль до выплаты налогов, то есть операционная прибыль, а не чистая прибыль.

Все последующие вопросы анализа безубыточности будут рассматриваться в основном в рамках этих допущений. 

В практике финансового менеджмента различают два базиса анализа и планирования: 1) ресурсный и 2) денежный. В соответствии с ресурсным базисом объектом анализа и планирования являются выручка, как поток входных ресурсов предприятия, и валовые издержки, как поток выходных ресурсов. Разница между потоком входных и выходных ресурсов рассматривается как конечный результат анализа. В рамках CVP-анализа этот результат измеряется операционной прибылью. Следует подчеркнуть, что величина операционной прибыли лишь косвенно отражает суммарный денежный поток вследствие операционной деятельности. Оценка и планирование этого денежного потока есть предмет анализа, который проводится с использованием денежного базиса. Пока же мы будем анализировать и планировать исключительно операционную прибыль. Наличие операционной прибыли в конкретный период времени еще не означает, что предприятие будет иметь адекватный денежный поток, так как его величина определяется динамическим состоянием оборотных средств и задолженностей предприятия. Но если предприятие в течение ряда периодов не в состоянии генерировать операционную прибыль, то ожидать положительного денежного потока не приходится. Говоря языком математики, наличие операционной прибыли является необходимым, но не достаточным условием способности предприятия генерировать деньги. Таким образом, в дальнейшем в рамках данной главы предметом анализа является это «необходимое условие». 

В рамках CVP-анализа используется формат отчета о прибыли, который отличается от традиционного. Традиционный формат следует основной классификации издержек на производственные (прямые материалы, прямой труд и производственные накладные издержки) и непроизводственные (административные и издержки, связанные с продажей). Эти издержки последовательно вычитаются из выручки, в результате чего получается чистая операционная прибыль. 

Точка безубыточности:
- объем продаж, при котором выручка равна суммарным издержкам, или 

- объем продаж, при котором вложенный доход равен постоянным издержкам.

Как только достигнута точка безубыточности, каждая дополнительно проданная единица продукции приносит дополнительную прибыль, равную вложенному доходу на единицу продукции. 

Для расчета точки безубыточности используются простые соотношения, основанные на балансе выручки: 

Выручка = Переменные издержки + Постоянные издержки + Прибыль. 
При определении точки безубыточности применяется следующая схема.
 Пусть p - цена единицы продукции, а Q - объем производства за некоторый промежуток времени. Запишем основное уравнение модели, символизирующее тот факт, что прибыль до выплаты налогов NI определяется суммарной выручкой за вычетом всех постоянных и переменных издержек:

NI = h*Q – v*Q - F                                                                               (1)
где F - величина постоянных издержек за период времени, 
v - величина переменных издержек на единицу продукции.[image: image2.png]


 

Точка безубыточности (BEP) по определению соответствует условию NI = 0, откуда:

ВЕР = F/(h-v)                                                                                         (2)
Для того, чтобы рассчитать точку безубыточности, необходимо величину постоянных издержек разделить на разницу между ценой продаж продукции и величиной переменных издержек на единицу продукции. Последняя носит название единичного вложенного дохода (Unit Contribution Margin). 

При определении значения объема продаж, которое соответствует заданному значению прибыли NIT, то используем аналогичное соотношение:

 NIт = h*Qт – v*Qт - F                                                                             (3)

откуда:

Qт = (F + NIт)/(h-v)                                                                                   (4)

Важной характеристикой успешной работы предприятия является величина запаса безопасности (Safety Margin), которая в относительной форме определяется в виде разности между запланированным объемом реализации и точкой безубыточности:

n = (Qт – ВЕР) / Qт                                                                                   (5)
Чем выше этот показатель, тем безопаснее себя чувствует предприятие перед угрозой негативных изменений (уменьшения выручки или увеличения издержек). 

Целесообразнее при планировании прибыли от продаж пользоваться инструментом, именуемым «операционный левередж».

Операционный левередж – это показатель, отвечающий на вопрос, во сколько раз темпы изменения прибыли от продаж превышают темпы изменения выручки от продаж. Иными словами, при планировании прироста или снижения выручки от продаж использование показателя операционного левереджа позволяет одновременно определить прирост или уменьшение прибыли. И наоборот, если в плановом периоде предприятию необходима определенная величина прибыли от продаж, с помощью операционного левереджа можно установить, какая выручка от продаж обеспечит нужную прибыль.

Механизм применения операционного левереджа зависит от того, какие факторы воздействуют на изменение выручки от продаж в плановом периоде по сравнению с базисным: динамика цен, либо динамика натурального объема продаж, либо оба фактора вместе. Как правило, на практике выручка растет или снижается под влиянием одновременного действия обоих факторов. Но при планировании прибыли важнейшее значение имеют степень и направление воздействия на выручку каждого фактора. Динамика выручки от продаж в результате снижения или роста цен на продаваемую продукцию сказывается на величине прибыли иначе, чем динамика выручки в результате увеличения или уменьшения натурального объема продаж.
2. Анализ прибыли предприятия ОАО «Мир красок»

2.1. Организационно-экономическая характеристика ОАО «Мир красок»

Предприятие ОАО «Мир красок» расположено по адресу:

г. Липецк, Универсальный проезд, 10.

Основным видом деятельности предприятия является продажа красок, лаков, шпатлевки, обоев и других строительных материалов.

В   соответствии   с   рыночной   производственной   ориентацией   предприятия Генеральный директор назначает ведущих руководителей общества: коммерческого    директора,    директора    по    производству. Организационная структура управления предприятием представлена на рис. 2.
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Рисунок 2 - Организационная структура управления ОАО «Мир красок»

ОАО «Мир красок»  является юридическим лицом, имеет в собственности обособленное имущество, учитываемое на его самостоятельном балансе, вправе открывать рублевые и валютные счета в учреждениях банков, как в Российской Федерации, так и за ее пределами, может от своего имени приобретать и осуществлять имущественные и личные неимущественные права, нести обязанности, выступать истцом и ответчиком в суде.

Имущество ОАО «Мир красок»   составляют все основные фонды, а также иные материальные и денежные средства.

В таблице 1 представлены показатели комплексной оценки конечных результатов хозяйственной деятельности ОАО «Мир красок».
Таблица 1 - Основные экономические показатели работы ОАО «Мир красок»

	Показатели
	Ед.

изм.
	Годы
	Изменение

(+,-)
	Темп роста, %

	
	
	2008
	2009
	2010
	2009 от 2008
	2010 от 2009
	2009 к 2008
	2010 к 2009

	Объем реализации продукции
	Тыс. руб.
	55842
	61986
	70896
	6144
	8910
	111,00
	114,37

	Себестоимость продукции
	Тыс. руб.
	50542
	56209
	63790
	5667
	7581
	111,21
	113,49

	Прибыль от реализации продукции
	Тыс. руб.
	1952
	1691
	2665
	-261
	974
	86,63
	157,60

	Среднегодовая стоимость основных производственных фондов
	Тыс. Руб.
	15279
	17132
	24030
	1853
	6898
	112,13
	140,26

	Фондоотдача (п. 1 /п. 8)
	Руб.
	3,7
	3,6
	3,0
	-0,1
	-0,6
	97,30
	83,33

	Рентабельность продаж (п. 3/п. 1)
	%
	3,5
	2,7
	3,8
	-0,8
	1,1
	77,14
	140,74


Экономические показатели работы  предприятия показывают, что в объем реализованной продукции к 1 января 2010 г. увеличился на 8910 тыс. руб. по сравнению с предыдущим годом. Себестоимость продукции также увеличилась в отчетном году на 7581 тыс. руб. Максимальный размер прибыли от реализации продукции получен в 2010 г. Также увеличилась среднегодовая стоимость основных производственных фондов. За период 2008-2010 гг. наблюдается тенденция улучшения использования основных фондов, так как показатель фондоотдачи увеличился.

2.2. Анализ формирования и использования прибыли ОАО «Мир красок»

Формирование прибыли предприятия представлено в табл. 2.
Структурный анализ формирования прибыли позволяет проследить, как прибыль от продаж, составлявшая 3,4 в 2008 г.  выручки,  увеличилась до 3,6% выручки-брутто в 2010 г.

Предприятие получило в 2008 г. чистую прибыль в размере 829 тыс. руб.  Низкая величина чистой прибыли обусловлена наличием значительных расходов по операционной и внереализационной деятельности предприятия. В 2009 г. величина чистой прибыли составила 576 тыс. руб., что на 253 тыс. руб. ниже ее уровня 2008 г.

Таблица 2 - Формирование прибыли ОАО «Мир красок» в 2008-2010 гг., тыс. руб.

	Показатели
	Годы
	Удельный вес, %

	
	2008
	2009
	2010
	2008
	2009
	2010

	1. Выручка от продажи продукции, товаров, работ, услуг – брутто
	58204
	64546
	74014
	100,0
	100,0
	100,0

	2. Косвенные налоги (НДС, акцизы, экспортные и таможенные пошлины и др.)
	2362
	2560
	3118
	4,1
	4,0
	4,2

	3. Выручка от продаж-нетто
	55842
	61986
	70896
	95,9
	96,0
	95,8

	4. Себестоимость продаж
	50542
	56209
	63790
	86,8
	87,1
	86,2


	5. Валовая прибыль (стр.3-стр.4)
	28125
	5777
	7106
	48,3
	9,0
	9,6

	6. Коммерческие и управленческие расходы
	3348
	4086
	4441
	5,8
	6,3
	6,0

	7. Прибыль (убыток) от продаж (стр.5-стр. 6)
	1952
	1691
	2665
	3,4
	2,6
	3,6

	8. Проценты полученные
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	9. Проценты уплаченные
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	10. Доходы от участия в деятельности (капита​ле) других организаций
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	11. Прочие доходы
	80
	306
	436
	0,1
	0,5
	0,6

	12. Прочие расходы
	485
	995
	1197
	0,8
	1,5
	1,6

	13. Прибыль или убыток до налогообложения 
	1547
	1002
	1904
	2,7
	1,6
	2,6

	14. Налог на прибыль и аналогичные обязательные платежи
	718
	426
	840
	1,2
	0,7
	1,1

	15. Чистая (нераспределенная) прибыль  
	829
	576
	1068
	1,4
	0,9
	1,4


Это связано со снижением прибыли от продаж до 1691 тыс. руб. против 1952 тыс. руб. 2008 г. В 2010 г. чистая прибыль предприятия увеличивается до 1068 тыс. руб., на что благоприятное влияние оказал рост операционных доходов.

Проанализируем динамику и структуру расходов предприятия (табл. 3).

Таблица 3 - Динамика и структура расходов ОАО «Мир красок»

	Показатель
	Элементы затрат, тыс. руб.
	Структура затрат, %
	Изменение

	
	2008
	2009
	2010
	2008
	2009
	2010
	суммы, тыс. руб.
	удельного веса, %
	темп роста, %

	
	
	
	
	
	
	
	2009
	2010
	2009
	2010
	2009
	2010

	Материальные затраты


	6174
	7106
	7688
	19,3
	18,3
	15,4
	932
	582
	-1,0
	-2,9
	115,10
	108,19

	Затраты на оплату труда
	14800
	18837
	23635
	46,3
	48,5
	47,4
	4037
	4798
	2,1
	-1,0
	127,28
	125,47

	Отчисления на социальные нужды
	4770
	6391
	7536
	14,9
	16,4
	15,1
	1621
	1145
	1,5
	-1,3
	133,98
	117,92

	Амортизация
	306
	446
	734
	1,0
	1,1
	1,5
	140
	288
	0,2
	0,3
	145,75
	164,57

	Прочие затраты
	5908
	6092
	10243
	18,5
	15,7
	20,6
	184
	4151
	-2,8
	4,9
	103,11
	168,14

	Итого
	31958
	38872
	49836
	100,0
	100,0
	100,0
	6914
	10964
	-
	-
	121,63
	128,21


Затраты предприятия в период 2008-2010 гг. имели тенденцию к повышению с 31958 тыс. руб. до 49836 тыс. руб. Темп их роста колебался в пределах 121-129%. 

Наибольший удельный вес в структуре расходов предприятия занимают затраты на оплату труда – 46,3% в 2008 г. и 47,4% в 2010 г. Затраты на оплату труда увеличились в 2009 г. на 4037 тыс. руб., в 2010 г. – на 4798 тыс. руб. по сравнению с предыдущим периодом.

Высок в структуре затрат предприятия удельный вес материальных затрат, однако в 2008-2010 гг. он снизился с 19,3% до 15,4%.

Величина всех составляющих расходов  2008-2009 гг. имела тенденцию к увеличению.

Исследуем распределение прибыли на предприятии (табл. 4).

В 2008 г. основным направлением распределения чистой прибыли предприятия явился фонд социального развития (529 тыс. руб.). Кроме того, в этом году 300 тыс. руб. чистой прибыли были направлены на приобретение товарных ресурсов.

В 2009 г. величина чистой прибыли, направленной в Фонд социального развития сократилась и составила 350 тыс. руб., на приобретение товарных ресурсов – также уменьшилась и составила 226 тыс. руб.

Таблица 4 - Распределение чистой прибыли предприятия ОАО «Мир красок» в 2008-2009 гг., тыс. руб.

	Направление распределения прибыли
	Годы
	Изменение

(+,-)

	
	2008
	2009
	2010
	2009 от 2008
	2010 от 2009

	1. Фонд социального развития
	529
	350
	418
	-179
	68

	2. Приобретение товарных ресурсов
	300
	226
	320
	-74
	94

	3. Нераспределенная прибыль
	-
	-
	330
	-
	330


В 2010 г. 330 тыс. руб. чистой прибыли осталось нераспределенной. В Фонд социального развития и на приобретение товарных ресурсов было направлено соответственно 418 тыс. руб. и 320 тыс. руб.

3. Совершенствование механизма управления прибылью ОАО «Мир красок» как способ максимизации капитала
3.1. Оценка эффективности механизма управления прибылью ОАО «Мир красок»

Принятие управленческих решений на основе анализа соотношения «Затраты – объем продаж – прибыль» тесно связано с определением точной безубыточности предприятия.

Основная проблема, связанная с точкой безубыточности, - это проблема определения критического объема продукции, при котором достигается безубыточность. 

Рассчитаем критический объем продажи товаров предприятия ОАО «Мир красок».
Величина постоянных расходов предприятия:

2008 г.: 21320,2 тыс. руб.

2009 г. 25610,1 тыс. руб.
Постоянные расходы на продажу в 2010 году складывались из:

- расходов на оплату труда – 21453 тыс. руб.;

- расходов на отчисления на социальные нужды – 6577,5 тыс. руб.;

- расходов на амортизацию – 607,9 тыс. руб.
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Рисунок 3 - Структура постоянных затрат ОАО «Мир красок»
Итого: 28638,4 тыс. руб.

Переменные расходы предприятия:

2008 г.: 50542 – 21320,2 = 29221,8 тыс. руб.

2009 г.: 56209 – 25610,1 = 30598,9 тыс. руб.

Переменные расходы в 2010 годы составили:

63790-28638,4=35151,6 тыс. руб.

Маржинальный доход = Выручка от реализации – Переменные расходы.

Маржинальный доход предприятия:

2008 г.: 55842 – 29221,8 = 26620,2 тыс. руб.

2009 г.: 61986 – 30598,9 = 31387,1 тыс. руб.

2010 г.: 70896 – 35151,6 = 35744,4 тыс. руб.

В 2008 и в 2009 гг. было реализовано примерно  205 и 211 тыс. единиц товаров.

В течение 2010 г. было реализовано около 213 тыс. единиц товаров.
Маржинальный доход на один товар: 

2008 г.: 26620,2/205 = 129,9 руб.

2009 г.: 31387,1/211 = 148,8 руб.

2010 г.: 35744,4/213 = 165 руб.

Критический объем производства равен: 

2008 г.: 21320200 / 129,9 = 164128  ед.

2009 г.: 25610100 / 148,8 = 172111  ед.

2010 г.: 28638400 / 165 = 174000  ед.
Средняя цена одной единицы товара:

2008 г.: 55842/205 = 272,4 руб.

2009 г.: 61986/211 = 293,8 руб.

2010 г.:  70896/213=333 руб.

Критический объем реализации товаров в денежном выражении:

2008 г.: 164128*272,4 = 44708,5 тыс. руб.

2009 г.: 172111 * 293,8 = 50566,2 тыс. руб.

2010 г.: 174000 * 333 = 57942 тыс. руб.
Предприятию необходимо реализовать 174 тыс. товаров, тогда его деятельность будет безубыточной. Если предприятие реализует больше товаров, чем 174 тыс., то его деятельность будет прибыльной.

Если предприятию необходима прибыль в размере 1000 тыс. руб., то ему необходимо  реализовать товары в количестве:

(1000000+28638400) / 165 = 180 тыс. товаров.
        Вспомогательные расчеты для построения графика зависимости себестоимости реализации единицы товара от объема реализации представлены в табл. 5.

Таблица 5 - Вспомогательные расчеты для определения зависимости себестоимости реализации единицы товара от объема реализации по данным 2010 г.

	Объем реализации, тыс. товаров
	174
	190
	192

	Переменные расходы на единицу товара, руб.
	202,0
	202,0
	202,0

	Постоянные расходы на единицу товара, руб.
	164,6
	150,7
	149,2

	Себестоимость реализации единицы товара, руб.
	366,6
	352,7
	351,2


Таким образом,  получаем следующий график зависимости себестоимости реализации единицы товара от объема реализации (рис. 4).
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Рисунок 4 - График зависимости себестоимости  единицы продукции от объема реализации

Из рис. 4 видно, что с увеличением объема реализации продукции величина переменных расходов и себестоимости единицы товара снижается.

На рис. 5 проиллюстрирован графически критический объем реализации товаров ОАО «Мир красок».

Из рис. 5 видно, что с увеличением объема реализации также увеличивается себестоимость, переменные расходы и выручка от реализации. Постоянные расходы остаются неизменными и равны 28638,4 тыс. руб.

        Заметим, что на графике линия выручки и линия переменных расходов исходят из одной точки и разница между ними и есть не что иное, как маржинальный доход. Используя данный график,  можно легко определить величину прибыли или убытка для того или иного объема реализации товаров.
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Рисунок 5 - Критический объем реализации товаров 

ОАО «Мир красок»  в 2010 г.
Мы получили достаточно удобный инструмент графического анализа зависимости между выпуском, выручкой, затратами и прибылью. Однако, следует отметить и недостаток, присущий рассматриваемому методу. Как и всякий графический метод, он дает не очень точные результаты. 
Рассчитаем запас финансовой прочности предприятия (выручка – критический объем продаж):

2008 г.: 55842 – 44708,5 = 11133,5 тыс. руб.

2009 г.: 61986 – 50566,2 = 11419,8 тыс. руб.

2010 г.: 70896 – 57942 = 12954 тыс. руб.

Запас финансовой прочности предприятия «ОАО «Мир красок» имел тенденцию к увеличению в 2008-2010 гг. (рис. 6).
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Рисунок 6 -  Изменение запаса финансовой прочности ОАО «Мир красок»

Уровень запаса финансовой прочности (запас финансовой прочности / выручка от продаж):

2008 г.: (11133,5/55842)*100 = 19,9%.

2009 г.: (11419,8/61986)*100 = 18,4%.

2010 г.: (12954/70896)*100=18,3%.

Уровень запаса финансовой прочности в 2008-2010 гг. снижался и в 2010 году составил  18,3%.

Рассчитаем силу воздействия операционного рычага = изменение прибыли от продаж / изменение выручки от продаж.

2008 г.: (1952-3331)/(55842-44457) = -0,12.

2009 г.: (1691-1952)/(61986-55842) = -0,04.

2010 г.: (2665-1691) / (70896-61986) = 0,11.

Сила воздействия операционного рычага составила 0,11 в 2010 г. Это свидетельствует о том, что предприятие неэффективно управляет своими затратами, т.к. увеличение маржинального дохода   на 4357,3 тыс. руб. (35744,4 – 31387,1) привело к увеличению прибыли всего  на 974 тыс. руб.
3.2. Использование финансового рычага для максимизации прибыли

Рассмотрим два  варианта расчета рентабельности, единственное различие между ними — неодинако​вая структура пассива баланса предприятия.

Допустим,  предприятие не будет  платить налог на прибыль (оно будет вовлекать средства в хозяйственный оборот). Тогда по варианту № 1 предприятие получит 12 тыс. руб. прибыли исклю​чительно благодаря использованию собственного капитала, который прокрыва​ет активы баланса. Рентабельность собственного капитала (Рск) по варианту № 1 равна 20 (12 / 60 *  100), т. е. совпадает с доходностью его активов. Вариант № 2 -  из той же суммы прибыли (12 тыс. руб.) предприятие должно выплатить проценты по задолженности банку. При условии, что средняя процентная ставка за кредит (СП) равна 15%, эти финан​совые издержки по задолженности составляют 4,5 тыс. руб. (30 тыс. руб. * 15%). На возмещение других расходов остается 7,5 тыс. руб. (12,0-4,5). Тогда Рск будет равна 25% (7,5 8 30,0 * 100).

Таблица  6 - Исходные данные для расчета прогнозной  рентабельности собственного капитала по двум вариантам

	Показатели
	Варианты

	
	№1
	№2

	1. Рентабельность активов, %
	20
	20

	2. Пассив баланса (без кредиторской задолженности), тыс. руб.
	60
	60

	В том числе:

	
	

	2.1. Собственный капитал
	60
	30

	2.2. Заемный капитал
	-
	30

	3. Актив баланса, пониженный на сумму кредиторской задолженности, тыс. руб.
	60
	60

	4. Бухгалтерская прибыль (стр. 1 * стр. 3 : 100), тыс. руб.
	12
	12


Следовательно, при одинаковой рентабельности активов в 20% имеются раз​личия в доходности собственного капитала, полученные в результате иной стру​ктуры пассива баланса. Эта разница в 5% (25-20)  представляет собой эффект финан​сового рычага (ЭФР).

Эффект финансового рычага - это приращение к рентабельности собственного капитала, полученное благодаря использованию кредита, несмотря на его платность.

Итак, у  предприятия по варианту № 2 одна часть актива баланса, приносящая 20% доходности, по​крывается источниками средств, которые обходятся ему в 15%. Рентабельность собственного капитала при этом повышается. Речь идет именно о собственном капитале, использование которого связано не с финансовыми издержками по задолженности, а с предпринимательским риском. 
Таблица 7 - Расчет рентабельности собственного капитала с учетом выплаты налога на прибыль

	Показатели
	Варианты

	
	№1
	№2

	1. Бухгалтерская прибыль, тыс. руб.
	12,0
	12,0

	2. Финансовые издержки по задолженности, тыс. руб.
	-
	4,5

	3. Текущий финансовый результат (стр. 1 -стр. 2), тыс. руб.
	12,0
	7,5

	4. Сумма налога на прибыль по ставке 0,24 (24%), тыс. руб.
	2,88
	1,8

	5. Чистая прибыль (стр. 3 - стр. 4), тыс. руб.
	9,12
	5,7

	6. Рентабельность собственного капитала, %
	15,2(9,12/60,0*100), или 20% * 0,76
	19,0(5,7/30,0*100), или 25% * 0,76


Далее приведем расчет ЭФР (эффекта финансового рычага) с учетом выплаты налога на прибыль по ставке 0,2, или 20% (табл. 7).

Из полученных данных следует, что у предприятия по варианту № 2 рентабельность собственного капитала на 3,8% (19,0 - 15,2) выше, чем по варианту № 1, за счет иной структуры пасси​ва баланса.

Выводы:

1) предприятие по варианту № 1, используя только собственный капитал, ограничивает его рен​табельность 76% от доходности активов. Тогда

 Рск1 = 0,76 * Ра,

где Рск – рентабельность собственного капитала;

Ра – рентабельность активов.

2) предприятие по варианту  № 2, привлекая кредит, повышает (понижает) рентабельность соб​ственного капитала исходя из соотношения между собственным и заемным капиталом в пассиве баланса и величины средней процентной ставки за кре​дит (СП). Тогда и возникает ЭФР:

Рск2 = 0,76 * Ра +ЭФР.    

ЭФР = (1-0,2) * (20-15) * 30/30 = 3,8%.

  Если предприятию по варианту № 2 удается довести коэффициент задолженности до трех (90/30) вместо единицы (30/30), то расчетная ставка процента за кредит (СП) может воз​расти до 18% (вместо прежних 15%). Тогда ЭФР будет равен:

ЭФР= (1 - 0,2) * (20 -18) * 3 = 4,56%.

Следовательно, новый кредитный договор для предприятия по варианту № 2 может быть признан предпочтительным. В данном случае ЭФР возрастет благодаря опоре на утроен​ный коэффициент задолженности, несмотря на снижение дифференциала до 2% (20 - 18) вместо прежних 5% (20 - 15). Снижение дифференциала указывает на возрастание риска кредитного портфеля банка.

Из приведенных рассуждений можно сделать следующие выводы:

1.  Если новое заимствование приносит предприятию рост уровня ЭФР, то оно выгодно для нее.

2.  При этом необходимо отслеживать состояние дифференциала: при увеличе​нии коэффициента задолженности банк вынужден компенсировать возра​стание кредитного риска повышением «цены» заемных средств.

3.  Риск кредитора выражается величиной дифференциала: чем выше данный параметр, тем меньше кредитный риск у банка, и наоборот.

Предприятие по варианту № 2 с ЭФР - 4,56% и дифференциалом - 2% (20 - 18) при удорожании кредита на один пункт (СП = 19%) вынуждено будет для сохранения прежнего ЭФР довести коэффициент задолженности до шести:

ЭФР = (1 - 0,2) * (20 - 19) * 6 = 4,56%.

В данном случае коэффициент задолженности увеличился в 2 раза (6 / 3).

Такое соотношение между заемным и собственным капиталом неоправданно, так как может наступить момент, когда дифференциал станет меньше нуля. Тогда ЭФР будет действовать во вред предприятию.

При девятикратном соотношении между заемным и собственным капиталом предприятию придется выплачивать банку повышенную процентную ставку (допу​стим 22%). Тогда:
ЭФР= (1 - 0,2) * (20 - 22) * 9 = -13,68%.

Теперь это будет не прибавка, а вычет из рентабельности собственного капита​ла. Его величина по  варианту № 2 снизится до 5,32% [0,76 * (25%) + (-13,68)] по срав​нению с 15,2% по варианту № 1, где заемные средства не привлекались.

Отсюда следует вывод: осторожный финансовый директор не станет любой ценой увеличивать коэффициент задолженности, а будет его регулировать исходя из вели​чины дифференциала. Он прекрасно понимает, что будущее корпорации зависит от ее текущего финансового положения. Даже если сегодня соотношение между заем​ными и собственными средствами благоприятно для предприятия, это не означает, что можно не беспокоиться о прогнозном уровне рентабельности активов и ставке банковского процента и, следовательно, о поддержании значения дифференциала.
3.3. Резервы роста прибыли предприятия

Основными  источниками увеличения суммы прибыли являются увеличение объема продаж, снижение  себестоимости продаж,  выполнение их на более выгодных условиях и т.д. 

Резервы роста прибыли – это количественно измеримые возможности её увеличения за счёт роста объёма реализации продукции, уменьшения затрат на её производство и реализацию, недопущение внереализационных убытков, совершенствование структуры продукции. Резервы выявляются на стадии планирования и в процессе выполнения планов.

Одним из резервов роста прибыли предприятия является увеличение объёма реализации товарной продукции. Между прибылью и объёмом реализации существует прямая зависимость, то есть чем больше реализуется продукции, при прочих равных условиях, тем больше сумма прибыли, и наоборот, невыполнение плана по реализации уменьшает прибыль.

Увеличение прибыли в результате  хозяйственной деятельности даёт возможность предприятию заработать средства на социальное развитие, материальное поощрение, причём это становится функцией самого предприятия. В то же время рост прибыли на предприятии означает и увеличение отчислений в государственный бюджет. Для увеличения объёма получаемой прибыли от реализации продукции немаловажное значение имеет сохранение сложившихся длительных хозяйственных связей.

Для роста объёма прибыли от прочей реализации необходимо регулярно проводить инвентаризацию запасов и оборудования с целью выявления излишков. 

Резервом роста прибыли также является соблюдение плановой структуры  реализуемой продукции и ликвидации убытков от прочей реализации и внереализационных операций.

Одним из путей повышения прибыльности субъектов хозяйствования является точное и своевременное выполнение договорных обязательств по поставкам продукции. Отступление от них – гарантия убытков. 

Снижение себестоимости продукции является важнейшим фактором роста прибыли. В снижении себестоимости продукции наиболее полно отражается экономия материальных, трудовых и финансовых ресурсов, которыми располагает предприятие. Максимальная мобилизация резервов снижения себестоимости продукции является важным условием эффективного функционирования предприятия.

Существенное влияние на увеличение прибыли продукции оказывает обновление основных фондов. Однако ввод новых объектов во многих случаях вызывает повышение себестоимости продукции. Одной из причин такого положения является удорожание единицы вводимых мощностей.

Резервом роста прибыли предприятий является повышение цен. Цены подвижны и постоянны, они отражают конъюнктуру рынка, противопоставляя производителя потребителю товара, и наоборот. Для увеличения объёма получаемой прибыли предприятием необходимо применять правильную тактику в области установления цен. От правильности расчёта цены во многом зависит объём получаемой прибыли, ликвидность и платёжеспособность предприятия, его финансовое состояние. Предприятие может повысить прибыль, использовав услуги банков по факторинговому обслуживанию. Факторинговое обслуживание направлено на ликвидацию несвоевременных платежей клиентов.

Резервом роста балансовой прибыли является увеличение доходов, полученных от ценных бумаг, принадлежащих предприятию. При инвестировании денежных средств в ценные бумаги должны соблюдаться определённые требования. Так, при покупке предприятием ценных бумаг у эмитента необходимо хорошо знать его финансово-хозяйственное положение и перспективы развития. 

Возможные потери прибыли можно предотвратить, если регулярно совершать планирование, осуществлять прогрессивную оплату труда, контроль за нормированием расходов материальных, топливно-энергетических ресурсов и живого труда, а также улучшать учёт материальных и трудовых ресурсов, проводить анализ хозяйственной деятельности. На рост прибыли в определённой степени оказывает влияние уровень образования и численность финансовых работников предприятия. 
Максимизация прибыли в краткосрочном и долгосрочном пе​риоде имеет существенные отличия. В краткосрочном периоде ор​ганизация воздействует на рост объемов продаж и оптимизацию переменных расходов. Постоянные расходы, равно как и структура капитала, остаются неизменными.

В долгосрочном периоде предполагаются изменения в постоян​ных расходах и в структуре капитала. Конкурентные цены в долгосрочном периоде имеют тенденцию приближения к минимуму сред​них издержек, а экономическая прибыль минимизируется.
Заключение

Прибыль предприятия является важнейшей экономической категорией и основной целью деятельности любой коммерческой организации. В обобщенном виде прибыль отражает конечные результаты работы предприятий и фирм, характеризует экономическую эффективность их хозяйственной деятельности. Прибыль – это сумма, на которую доход превышает затраты.

Механизм формирования и распределения прибыли был рассмотрен на примере ОАО «Мир красок».
Предприятию необходимо реализовать 174 тыс. товаров, тогда его деятельность будет безубыточной. Если предприятие реализует больше товаров, чем 174 тыс., то его деятельность будет прибыльной.
Сила воздействия операционного рычага составила 0,11 в 2010 г. Это свидетельствует о том, что предприятие неэффективно управляет своими затратами, т.к. увеличение маржинального дохода   на 4357,3 тыс. руб.  привело к увеличению прибыли всего  на 974 тыс. руб.
Структурный анализ формирования прибыли позволяет проследить, как прибыль от продаж, составлявшая 3,4 в 2008 г.  выручки,  увеличилась до 3,6% выручки-брутто в 2010 г.

Предприятие получило в 2008 г. чистую прибыль в размере 829 тыс. руб.  Низкая величина чистой прибыли обусловлена наличием значительных расходов по операционной и внереализационной деятельности предприятия. В 2009 г. величина чистой прибыли составила 576 тыс. руб., что на 253 тыс. руб. ниже ее уровня 2008 г. Это связано со снижением прибыли от продаж до 1691 тыс. руб. против 1952 тыс. руб. 2008 г. В 2010 г. чистая прибыль предприятия увеличивается до 1068 тыс. руб., на что благоприятное влияние оказал рост операционных доходов.

Систематическое получение прибыли является необходимой целью деятельности любого предприятия. Поэтому предприятие должно разрабатывать мероприятия направленные на минимизацию издержек, увеличение доходов, объема выполненных работ. 

ОАО «Мир красок» следует сократить или полностью устранить не планируемые потери, то есть штрафы, пени, убытки от списания дебиторской задолженности, путем реализации и контроля за выполнением договорных обязательств, а также недопущения штрафных санкций.

Основными путями увеличения прибыли предприятия, кроме осуществления режима экономии являются:

- рост объема  реализации товаров;
- совершенствование структуры реализуемых товаров;
- увеличение суммы валового дохода.

Поэтому механизм распределения прибыли должен быть построен таким образом, чтобы всемерно способствовать повышению эффективности  деятельности предприятия и стимулировать развитие новых форм хозяйствования.
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Приложение

Бухгалтерский баланс

	на
	31 декабря 2010
	
	
	 г.
	Коды

	Форма № 1 по ОКУД
	0710001

	Дата (год, месяц, число)
	
	
	

	Организация
	ОАО «Мир красок»
	по ОКПО
	00371417

	Идентификационный номер налогоплательщика
ИНН
	4826004888

	Вид деятельности
	
	по ОКВЭД
	1

	Организационно-правовая форма/форма собственности
	
	
	47
	41

	
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб.
 по ОКЕИ
	384/385

	Местонахождение (адрес)
	
	
	

	
	
	

	
Дата утверждения
	

	
Дата отправки (принятия)
	


	Актив
	Код по-
казателя
	На начало отчетного года
	На конец отчет-
ного периода

	1
	2
	3
	4

	I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Нематериальные активы
	110
	
	

	Основные средства
	120
	17132
	24030

	Незавершенное строительство
	130
	2168
	2668

	Доходные вложения в материальные ценности
	135
	
	

	Долгосрочные финансовые вложения
	140
	
	

	Отложенные налоговые активы
	145
	
	

	Прочие внеоборотные активы
	150
	
	3

	Итого по разделу I
	190
	19300
	26701

	II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Запасы
	210
	1266
	766

	в том числе:

сырье, материалы и другие аналогичные ценности
	211
	870
	385

	животные на выращивании и откорме
	212
	
	

	затраты в незавершенном производстве
	213
	6
	6

	готовая продукция и товары для перепродажи
	214
	372
	325

	товары отгруженные
	215
	
	

	расходы будущих периодов
	216
	18
	50

	прочие запасы и затраты
	217
	
	

	Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям
	220
	524
	634

	Дебиторская задолженность (платежи по которой ожидаются более чем через 12 месяцев после 
отчетной даты)
	230
	
	

	в том числе покупатели и заказчики
	231
	
	

	Дебиторская задолженность (платежи по которой ожидаются в течение 12 месяцев после отчетной 
даты)
	240
	2716
	1761

	в том числе покупатели и заказчики
	241
	563
	1200

	Краткосрочные финансовые вложения
	250
	
	

	Денежные средства
	260
	3
	142

	Прочие оборотные активы
	270
	
	

	Итого по разделу II
	290
	4509
	3303

	БАЛАНС
	300
	23809
	30004


Форма 0710001 с. 2

	Пассив
	Код по-
казателя
	На начало 
отчетного периода
	На конец отчет-
ного периода

	1
	2
	3
	4

	III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ

Уставный капитал
	410
	
	

	Собственные акции, выкупленные у акционеров
	411
	
	()

	Добавочный капитал
	420
	13257
	12748

	Резервный капитал
	430
	
	

	в том числе:

резервы, образованные в соответствии 
с законодательством
	431
	
	

	резервы, образованные в соответствии 
с учредительными документами
	432
	
	

	Нераспределенная прибыль (непокрытый убыток)
	470
	3592
	5766

	Итого по разделу III
	490
	16849
	18514

	IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

Займы и кредиты
	510
	
	

	Отложенные налоговые обязательства
	515
	
	143

	Прочие долгосрочные обязательства
	520
	
	

	Итого по разделу IV
	590
	
	143

	V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

Займы и кредиты
	610
	
	

	Кредиторская задолженность
	620
	6960
	11347

	в том числе:

поставщики и подрядчики
	621
	1018
	5210

	задолженность перед персоналом организации
	622
	1862
	1200

	задолженность перед государственными внебюджетными фондами
	623
	703
	1300

	задолженность по налогам и сборам
	624
	849
	800

	прочие кредиторы
	625
	2528
	2443

	Задолженность перед участниками (учредителями) 
по выплате доходов
	630
	
	1000

	Доходы будущих периодов
	640
	
	

	Резервы предстоящих расходов
	650
	
	

	Прочие краткосрочные обязательства
	660
	
	

	Итого по разделу V
	690
	6960
	14790

	БАЛАНС
	700
	23809
	30004

	СПРАВКА о наличии ценностей,
учитываемых на забалансовых счетах
	
	
	

	Арендованные основные средства
	910
	
	

	в том числе по лизингу
	911
	
	

	Товарно-материальные ценности, принятые на ответственное хранение
	920
	
	

	Товары, принятые на комиссию
	930
	
	

	Списанная в убыток задолженность неплатежеспособность дебиторов
	940
	
	

	Обеспечения обязательств и платежей полученные
	950
	
	

	Обеспечения обязательств и платежей выданные
	960
	
	

	Износ жилищного фонда
	970
	
	

	Износ объектов внешнего благоустройства и других аналогичных объектов
	980
	
	

	Нематериальные активы, полученные в пользование
	990
	
	

	
	
	
	


Отчет о прибылях и убытках

	31 декабря 2010
	
	КОДЫ

	
	Форма № 2 по ОКУД
	0710002

	
	Дата (год, месяц, число)
	

	Организация              ОАО «Мир красок»                             по ОКПО
	00371417

	Идентификационный номер налогоплательщика
	ИНН
	4826004888

	Вид деятельности       розничная торговля
	по ОКВЭД
	1

	Организационно-правовая форма/форма собственности            смешанная
	47
	41

	частная
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб.
	по ОКЕИ
	384/385

	Показатель
	
	За отчетный
	
	За
	аналогичный
	период

	наименование
	код
	
	период
	
	
	предыдущего
	года

	1
	2
	
	3
	
	
	4
	

	Доходы и расходы по обычным видам деятельности
Выручка (нетто) от продажи товаров, продукции, работ, услуг (за минусом налога на добавленную стоимость, акцизов и аналогичных обязательных платежей)
	010
	
	70896
	
	61986
	
	

	в т.ч. торговли
	011
	
	19926
	
	22955
	
	

	в общепите
	012
	
	4290
	
	3590
	
	

	услуг
	013
	
	46680
	
	35441
	
	

	Себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг
	020
	
	63790
	
	56209
	
	

	в т.ч. готовой продукции
	021
	
	17511
	
	20437
	
	

	товаров
	022
	
	2081
	
	1982
	
	

	прочее
	023
	
	44198
	
	33790
	
	

	Валовая прибыль
	030
	
	4441
	
	4086
	
	

	Коммерческие расходы
	040
	
	
	
	
	
	

	Управленческие расходы
	050
	
	2665
	
	1691
	
	

	Прибыль (убыток) от продаж
	060
	
	
	
	
	
	

	Прочие доходы и расходы
Проценты к получению
	070
	
	
	
	
	
	

	Проценты к уплате
	080
	
	
	
	
	
	

	Доходы от участия в других организациях
	090
	
	436
	
	296
	
	

	Прочие  доходы
	100
	
	436
	
	306
	
	

	Прочие  расходы
	110
	
	1197
	
	995
	
	

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	140
	
	1904
	
	10002
	
	

	Отложенные налоговые активы
	150
	
	2
	
	
	
	

	Отложенные налоговые обязательства
	160
	
	69
	
	
	
	

	Текущий налог на прибыль
	170
	
	686
	
	398
	
	

	Прочие платежи в бюджет
	171
	83
	
	28
	
	

	Чистая прибыль (убыток) отчетного периода
	180
	
	1068
	
	576
	
	

	СПРАВОЧНО Постоянные налоговые обязательства (активы)
	190
	
	68
	
	
	
	

	Базовая прибыль (убыток) на акцию
	200
	
	
	
	
	
	

	Разводненная прибыль (убыток) на акцию
	210
	
	
	
	
	
	


Бухгалтерский баланс

	на
	31 декабря 2009
	
	
	 г.
	Коды

	Форма № 1 по ОКУД
	0710001

	Дата (год, месяц, число)
	
	
	

	Организация
	ОАО «Мир красок»
	по ОКПО
	00371417

	Идентификационный номер налогоплательщика
ИНН
	4826004888

	Вид деятельности
	
	по ОКВЭД
	1

	Организационно-правовая форма/форма собственности
	
	
	47
	41

	
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб.
 по ОКЕИ
	384/385

	Местонахождение (адрес)
	
	
	

	
	
	

	
Дата утверждения
	

	
Дата отправки (принятия)
	


	Актив
	Код по-
казателя
	На начало отчетного года
	На конец отчет-
ного периода

	1
	2
	3
	4

	I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Нематериальные активы
	110
	
	

	Основные средства
	120
	15279
	17132

	Незавершенное строительство
	130
	204
	2168

	Доходные вложения в материальные ценности
	135
	
	

	Долгосрочные финансовые вложения
	140
	
	

	Отложенные налоговые активы
	145
	
	

	Прочие внеоборотные активы
	150
	15483
	19300

	Итого по разделу I
	190
	
	

	II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

Запасы
	210
	1462
	1266

	в том числе:

сырье, материалы и другие аналогичные ценности
	211
	635
	870

	животные на выращивании и откорме
	212
	
	

	затраты в незавершенном производстве
	213
	29
	6

	готовая продукция и товары для перепродажи
	214
	464
	372

	товары отгруженные
	215
	
	

	расходы будущих периодов
	216
	334
	18

	прочие запасы и затраты
	217
	
	

	Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям
	220
	57
	524

	Дебиторская задолженность (платежи по которой ожидаются более чем через 12 месяцев после 
отчетной даты)
	230
	
	

	в том числе покупатели и заказчики
	231
	
	

	Дебиторская задолженность (платежи по которой ожидаются в течение 12 месяцев после отчетной 
даты)
	240
	2124
	2716

	в том числе покупатели и заказчики
	241
	301
	563

	Краткосрочные финансовые вложения
	250
	
	

	Денежные средства
	260
	112
	3

	Прочие оборотные активы
	270
	
	

	Итого по разделу II
	290
	3755
	4509

	БАЛАНС
	300
	19238
	23809


Форма 0710001 с. 2

	Пассив
	Код по-
казателя
	На начало 
отчетного периода
	На конец отчет-
ного периода

	1
	2
	3
	4

	III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ

Уставный капитал
	410
	
	

	Собственные акции, выкупленные у акционеров
	411
	
	()

	Добавочный капитал
	420
	14075
	13257

	Резервный капитал
	430
	
	

	в том числе:

резервы, образованные в соответствии 
с законодательством
	431
	
	

	резервы, образованные в соответствии 
с учредительными документами
	432
	
	

	Нераспределенная прибыль (непокрытый убыток)
	470
	3162
	3592

	Итого по разделу III
	490
	17237
	16849

	IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

Займы и кредиты
	510
	
	

	Отложенные налоговые обязательства
	515
	
	

	Прочие долгосрочные обязательства
	520
	
	

	Итого по разделу IV
	590
	
	

	V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

Займы и кредиты
	610
	
	

	Кредиторская задолженность
	620
	1912
	6960

	в том числе:

поставщики и подрядчики
	621
	280
	1018

	задолженность перед персоналом организации
	622
	689
	1862

	задолженность перед государственными внебюджетными фондами
	623
	640
	703

	задолженность по налогам и сборам
	624
	219
	849

	прочие кредиторы
	625
	84
	2528

	Задолженность перед участниками (учредителями) 
по выплате доходов
	630
	
	

	Доходы будущих периодов
	640
	89
	

	Резервы предстоящих расходов
	650
	
	

	Прочие краткосрочные обязательства
	660
	
	

	Итого по разделу V
	690
	2001
	6960

	БАЛАНС
	700
	19238
	23809

	СПРАВКА о наличии ценностей,
учитываемых на забалансовых счетах
	
	
	

	Арендованные основные средства
	910
	
	

	в том числе по лизингу
	911
	
	

	Товарно-материальные ценности, принятые на ответственное хранение
	920
	
	

	Товары, принятые на комиссию
	930
	
	

	Списанная в убыток задолженность неплатежеспособность дебиторов
	940
	
	

	Обеспечения обязательств и платежей полученные
	950
	
	

	Обеспечения обязательств и платежей выданные
	960
	
	

	Износ жилищного фонда
	970
	
	

	Износ объектов внешнего благоустройства и других аналогичных объектов
	980
	
	

	Нематериальные активы, полученные в пользование
	990
	
	

	
	
	
	


Отчет о прибылях и убытках

	за
	2009
	
	
	 г.
	Коды

	Форма № 2 по ОКУД
	0710002

	Дата (год, месяц, число)
	
	
	

	Организация
	ОАО «Мир красок»
	по ОКПО
	00371417

	Идентификационный номер налогоплательщика
ИНН
	4826004888

	Вид деятельности
	
	по ОКВЭД
	1

	Организационно-правовая форма/форма собственности
	
	
	47
	42

	
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб.
 по ОКЕИ
	384/385


	Показатель
	За отчетный
период
	За аналогичный период преды-
дущего года

	наименование
	код
	
	

	1
	2
	3
	4

	Доходы и расходы по обычным видам
деятельности

Выручка (нетто) от продажи товаров, продукции, работ, услуг (за минусом налога на добавленную стоимость, акцизов и аналогичных обязательных платежей)
	010
	61986
	55842

	Себестоимость проданных товаров, продукции, 
работ, услуг
	020
	56209
	50542

	Валовая прибыль
	029
	5777
	5300

	Коммерческие расходы
	030
	4086
	3348

	Управленческие расходы
	040
	
	

	Прибыль (убыток) от продаж
	050
	1691
	1952

	Прочие доходы и расходы

Проценты к получению
	060
	
	

	Проценты к уплате
	070
	
	

	Доходы от участия в других организациях
	080
	
	

	Прочие  доходы
	090
	306
	80

	Прочие  расходы
	100
	995
	485

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	140
	1002
	1547

	Отложенные налоговые активы
	141
	
	

	Отложенные налоговые обязательства
	142
	
	

	Текущий налог на прибыль
	150
	426
	718

	
	
	
	

	Чистая прибыль (убыток) очередного
периода
	190
	576
	829

	СПРАВОЧНО.

Постоянные налоговые обязательства (активы)
	200
	
	

	Базовая прибыль (убыток) на акцию
	
	
	

	Разводненная прибыль (убыток) на акцию
	
	
	


Генеральный директор





Коммерческий директор





Секретарь





Отдел кадров





Директор по производству





Бухгалтерия





ПЭО





Участок по сборке





Группа по подготовке заказов 





Группа покраски





Группа транспортировщиков





Группа по уборке помещения





Объем реализации, тыс. ед.





руб.





28640,4





174





190





192





63788,4





35148





себестоимость





переменные расходы





постоянные расходы





190





174





11133,5





11419,8





12954





10000





10500





11000





11500





12000





12500





13000





тыс. руб.





2008





2009





2010








